Paris, le 18 février 2022
Communiqué de presse

PUBLICIS SPORT ET AXA CAPTURENT LA CONFIANCE
DES MEILLEURS UEURS DE FOOTBALL DU MONDE

Lorsdes?2 derniéres saisons, NOUS avonsvu le sportcomme rarement auparavant: sans supporters dansles
stades. Mais s'il 'y avait personne pour chanter, tous les fans de football ont pu enfin découvrir ce que les
joueurs sé disaient sur le terrain. Un soir de Ligue des Champions, e monde et les médias ont découvert a
quel point leclubde Liverpool FC était particulier.

Au Liverpool Football Club, lesprit d’équipe estune Valeurfondamentale, et ce soir-la, nous avons entendu
qu’une seule chose : les joueurs Jencourager et se soutenir. Une parfaite illustration de leur hymne you'll
Never Walk Alone.

Cette confiance collective esten parfait accord avec la promesse demarque d’AXA« Know You Can», démon-
trant que c’est lorsque l'on se sent soutenu et bien accompagné, que l’on peut se libérer, donner le meilleur
de soi-méme et progresser dans I'accomplissement de ses défis personnels.

Nous sommes donc allés chercher simon, grand fan duclubet preneurde son, pourlui donner une mis-
sion : transmettre au plus grand nombre la confiance d’un des meilleurs clubsdela planete.

Equipé d’une perche, nous lavons emmené a lAXA Training Centre, lieu d’entrainement du Liverpool FC,
pour enregistrer les joueurs. Chaque mot capté, chaque phrase enregjstrée, AXAlesa compilés pour créer
un objet unique qui offriraun peu de motivation 3 tous ceux quien ont besoin.

Cest ainsi qu’est né « Touch of Confidence », un bouton qui booste votre confiance au quotidien. Une
simple pression surce bouton etvous profitez des encouragementsdes meilleursjoueursdu monde,comme
< vous étiez sur le terrain avec eux. Rien de tel qu’une bonne dose de motivation de la partde Liverpool FC
pour égayervos journées lorsque vous devez remplir vos taches quotidiennes

publicis Sport et AXA ont retranscrit cette histoire dans un film de 90 secondes, produit par Obvious. Et pour
aller encore plus loin, tous les fans du Liverpool FC pourront tenter leur chance de gagner ce bouton via un
concourssurles réseaux sociaux du club, seulement 150 pieces seront disponibles.

Comme diraitle capitaine des Reds Jordan Henderson: «Ccome on Mate, you know you can do it!”
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