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Les mille ans d’age de la biere d’Abbaye Affligem
au cceur d’'une nouvelle campagne anachronique.
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Lo biére Affligem. o 616 brassée pout I premi

L'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION.

Créée en Belgique en I'an 1074, Affligem est une biére d’Abbaye bénéficiant d’un savoir-faire
ancestral qui a su traverser les siecles. Aujourd’hui encore, les moines de I’Abbaye d’Affligem
veillent au respect du go(t de chaque recette et approuvent tous les brassins avec soin.

Avec une histoire de pres de 1000 ans donc, Affligem ne fait pourtant pas dans I’ancien. La
marque dévoile son nouveau territoire a travers une campagne inspirée de ses créateurs du
Xléme siécle : six chevaliers repentis devenus moines.

L’abbaye, également au coeur de cette campagne, rappelle I'histoire si singuliere qu’est celle
de la biére Affligem.
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Avec la réassurance qu’avoir 1000 ans peut étre un avantage, cette campagne anachronique
méle le passé au présent et rappelle que les recettes millénaires d’Affligem sont plus que
jamais au go(t du jour.

Cette campagne sera diffusée en affichage, affichage digital, radio, display, réseaux sociaux et
dans les lieux de vente a partir du 27 mars 2023.

Une premiere campagne signée Publicis Conseil, a qui le Groupe Heineken s’en remet une
nouvelle fois en lui confiant une seconde marque emblématique : Affligem.
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