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Publicis France s’engage pour la Diversité & l’Inclusion  

également « derrière la caméra »  
en partenariat avec le Collectif 50/50 

 
 

 
 
 

Paris, le 18 novembre 2022 
 
Publicis France est activement engagé depuis des années pour faire progresser la représentation de 
la Diversité et l’Inclusion dans les communications, au travers de différentes actions comme la Charte 
d’engagement pour la diversité dans la communication lancée en mars 2021 ou des conférences 
Positive Talk comme celle qui s’est  tenue la semaine dernière sur le sujet « Une meilleure 
représentation de la diversité et de l'inclusion dans les communications » avec la participation de 
l’A.R.P.P, Deza Nguembock, les Chiennes de Garde et Pépite Sexiste. 
 
Pour aller plus loin dans la démarche et faire en sorte que la Diversité & l’Inclusion soient 
également une réalité derrière la caméra, Publicis France a décidé de soutenir le Collectif 
50/50, une association qui s’engage dans une réflexion et un combat pour l’égalité, la parité et 
la diversité dans l’industrie cinématographique et audiovisuelle. 
 
A ce titre, Publicis France est partenaire de la Bible 50/50 créée depuis peu par le Collectif. 
Cette bible est une plateforme inclusive pour les professionnel·le·s du cinéma et de l'audiovisuel qui 
a pour ambition de rendre le changement possible derrière la caméra. Plus de 900 talents, féminins 
et/ou issus d’une diversité sociale, ethnique et culturelle y trouvent une visibilité, pour échapper aux 
discriminations et au déterminisme. Les recruteur·se·s peuvent facilement accéder à des équipes 
techniques et artistiques mixtes et paritaires, au-delà des habitudes et des préjugés. La bible 50/50 
met en avant plus de 100 métiers différents (cadreur·euse, cascadeur·euse, costumier·ère, 
machinistes, scénaristes, ...) 
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Pour faire connaître ce nouvel outil, Publicis Conseil a imaginé un film publicitaire produit par 
Prodigious, agence de production du Groupe. Rythmé et interpellant, il nous met face à 
quelques chiffres coups de poing qui sont le reflet de la réalité sur les équipes qui font le cinéma 
et l’audiovisuel aujourd’hui. La parole est donnée à de vrais professionnels qui dénoncent cet état de 
fait avec force en incitant à l’action via la bible 50/50. 
 
Cliquez ici pour voir le film.  
 
Accédez ici à la Bible 50/50.  
 
Prodigious, en utilisant désormais la bible 50/50 pour des productions publicitaires, pourra proposer 
aux 600 clients des 26 agences du groupe, des talents plus diversifiés derrière la caméra. 
 
 
 
 
 
 

Fiche technique du Film 
 

 
 
Annonceur : Collectif 50/50 
Membres du CA en charge du projet en 2021 : 
Béatrice Boursier, Sandrine Brauer, Juliette Favreul, Laurence Lascary, Aïssa Maïga, Mélissa Petitjean 
Déléguée générale : Fanny De Casimacker 
 
Agence : Publicis Conseil 
Président en charge de la Création : Marco Venturelli 
Directeur de Création : Frédéric Royer 
Concepteur Rédacteur : Aurélie Heran 
Directeur Artistique : Pierre Penicaud 
Responsables Agences : Caroline Darmon 
Planneur stratégique : Pauline Bouige 
 
Production : Prodigious 
Réalisatrice : Sarah Jacquier 
Productrice : Caroline Peyramaure / Kim Nguyen 
Post production image : Frédéric Lubin  
Production son : Clément Bonnet 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://youtu.be/imNCcMigTLU
https://www.bible5050.fr/
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A propos du Collectif 50/50 
Le Collectif 50/50 réunit à ce jour plus de 1500 professionnel.le.s de la création et de l’industrie du cinéma et de 
l’audiovisuel français. Structuré comme un action tank, le Collectif s’engage solidairement dans une réflexion et un combat 
pour l’égalité, la parité et la diversité dans l’industrie cinématographique et audiovisuelle. Le Collectif 50/50 élabore des 
études, développe des actions, crée des outils et propose des mesures incitatives aux pouvoirs publics et aux différents 
acteurs du secteur pour accélérer le changement. 

 
A propos de Publicis Groupe en France  
Leader français du marketing, de la communication et de la transformation digitale des entreprises, Publicis Groupe s’appuie 
sur un modèle unique qui allie créativité, technologie, médias avec au cœur la data. Présent sur toute la chaîne de valeur, 
du conseil à la création et la production, il met au service de ses clients une organisation transversale, unifiée et fluide leur 
facilitant l’accès à l’ensemble de ses expertises. Présidé par Agathe Bousquet, Publicis Groupe en France est une Talent 
company riche de plus de 5 000 talents, répartis dans 26 agences, qui accompagne près de 600 clients. Publicis Groupe 
en France est organisé autour des activités de Création (Publicis Conseil, Marcel, Leo Burnett Paris, Saatchi & Saatchi, 
Publicis Consultants, PublicisLive, Carré noir, Publicis Luxe, Prodigious, Razorfish…), de Media (Publicis Media, Starcom, 
Zenith, Spark Foundry, Blue449, Performics) de technologie (Publicis Sapient), et de data avec EPSILON, leader mondial 
du datamarketing, du CRM et de la mass personnalisation. Engagé dans la transformation des métiers de la communication, 
Publicis France est le premier réseau en nombre d’agences à avoir obtenu le label RSE 
Agences Actives délivré par l’AACC avec 12 agences labellisées. 

 
A propos de Publicis Conseil 
Agence créative internationale basée à Paris, Publicis Conseil a gagné́ 21 Lions dont 1 Grand Prix en 2021 et 2022. Dirigée 
par Agathe Bousquet, Marco Venturelli et Alexandra Evan, l’agence accompagne ses clients depuis la France sur leurs 
différents marchés internationaux et compte parmi eux : AccorHotels, AXA, BNP Paribas, Carrefour, Castorama, Citeo, 
ENGIE, Fnac Darty, Groupe Seb, Harrys, L’Oréal, Nestlé, Orange, Renault, Sanofi, Saint Gobain, SNCF. Labellisée 
Agences Actives RSE par l’AACC et l’AFNOR avec le meilleur score de 3 étoiles, Publicis Conseil a été pour la 3ème fois 
agence internationale n°1 au Good Report en 2021. www.publicisconseil.fr 

 
A propos de Prodigious 
Nourri par l’expertise de ses 450 talents, par l’innovation et la performance, Prodigious réinvente la production avec son 
modèle à mi-chemin entre l’agence créative et la société de production. Sa force ? Être une all-in-one company capable 
d’associer à sa vision engagée de la Conception intégrant Storytelling et Entertainment, la force de ses départements 
Production, Post-Production, Son et Musique, Content, Digital, Expérience, Print et Business Affairs. 
Prodigious est une société du groupe Publicis. #PowerOfOne  
Retrouvez toutes les actus de Prodigious sur Facebook, Twitter, Instagram et LinkedIn. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Contact presse : 

Valérie Rudler - valerie.rudler@publicis.fr 

http://www.publicisconseil.fr/
https://www.facebook.com/prodigiousfrance/
https://twitter.com/Prodigious_FR
https://www.instagram.com/prodigiousfrance/
http://www.linkedin.com/company/prodigiousfrance

