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LIDL : LA QUALITE MAIS SANS JAMAIS SACRIFIER LE PRIX

Depuis un an, Lidl accompagnée par son agence Marcel, continue de mettre en avant la qualité de ses produits alimentaires
dans ses spots TV. Avec la crise que la France et le reste de 'Europe traverse, et une inflation record annoncée pour ce mois
de mars, Uenseigne a décidé de reprendre la parole pour rappeler que ce choix de la qualité ne se fait pas au détriment
du prix. Car oui, chez Lidl, une chose est sire : les produits sont a petits prix depuis toujours, et permet aux Francais de ne
pas faire de concessions sur les produits qu’ils aiment au quotidien.

Mais ¢a... les Francais le savent déja. Lorsqu’on leur demande dans quelle enseigne on peut retrouver des prix attractifs, ils
ne s’y trompent pas et placent depuis 13 ans Lidl sur la 1% marche du podium’. Alors pourquoi enfoncer une porte ouverte
avec cette campagne ? « Parce que méme si nos clients savent que nous faisons tout pour leur proposer les meilleurs prix,
nous avons voulu leur rappeler, a eux et d ceux qui ne nous considérent pas encore, que cet engagement nous anime plus que
jamais en ce moment. » explique Michel Biero, Directeur exécutif achats et marketing chez Lidl France.

L’agence Marcel a décidé de s’appuyer sur cette singularité pour imaginer cette série de 3 films. « Ld ot nos concurrents
essayent de démontrer aux Frangais que leurs prix sont bas (ou pas si hauts qu’ils ne le pensent), nous avons cet atout
inestimable de ne pas avoir besoin de le faire, tant I'image prix de Lid!l est forte depuis toujours. Nous avons donc décidé de
s’appuyer sur cet avantage pour imaginer des films dans lesquels la seule évocation de l'enseigne suffit a rassurer les
protagonistes sur le prix de leurs courses. » nous raconte Léoda Esteve, co-Directrice du planning stratégique de 'agence.

C’est d’ailleurs ce qui se passe dans ce 1 film ol un une jeune femme s’inquiéte de voir son mari revenir les bras chargés
de courses jusqu’au moment ou elle découvre le logo Lidl sur les sacs et finit par se rassurer. Car oui, méme si des millions
de Francais aiment déja les produits Lidl pour leur qualité, ce qui est sir c’est qu'ils les aiment aussi pour leur prix. Ainsi,
Lidl continuera de ne jamais faire de concessions sur ses prix bas, pour que les Francais n’aient pas a en faire non plus.

Ce 1¢ film sera diffusé dés le 6 mars en TV et sera suivi de 2 autres copies visibles dans les prochaines semaines.
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