
Sur Twitter, Transavia a pris 
une décision radicale : 
supprimer l’ensemble de ses 
abonnements pour ne 
suivre qu’un seul et unique 
compte et affirmer son 
ADN de marque : le voyage.



On a donc mis en place cet 
abonnement “troll”, et on a attendu 
que la Twittosphère s’en empare.

Pour ceux qui n’ont pas la réf : 

http://www.youtube.com/watch?v=sM2ZhByFcDk


2 semaines plus tard





Le tweet de Salomé a généré à lui seul plus de 625k 
impressions pour 7 918 interactions (100% positives) 



Le sujet a même été relayé dans la matinale 
de RMC + relayé par 4 médias digitaux

https://www.konbini.com/popculture/sur-twitter-transavia-ne-suit-quune-seule-personne-et-cest-du-pur-genie/?utm_content=buffer35576&utm_medium=social&utm_source=twitter.com&utm_campaign=buffer
https://www.midilibre.fr/2023/01/28/transavia-qui-se-cache-derriere-le-seul-et-unique-abonnement-sur-twitter-de-la-compagnie-10957830.php
https://www.20minutes.fr/by-the-web/4021467-20230201-twitter-compagnie-aerienne-transavia-suit-seul-unique-compte-tres-drole
https://www.leseclaireuses.com/news/transavia-ne-suit-que-une-seule-personne-twitter-cest-du-genie-s9b.html
https://docs.google.com/file/d/1EX2S6S8l7tJOiBu1FeNFvn37n3gCO_bt/preview


Bilan global : 

+ de 850k impressions
+ 792 followers 

100% retours positifs
5 RP (4 médias digitaux, 1 matinale nationale)

Le tout pour 0 euro investi


